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QUÉ alimentos ecológicos y locales certificados y/o provenientes de Sistemas 
Participativos de Garantía, y productos no alimenticios que se respaldan en 
una propuesta ambiental clara  

 

QUIÉNES El EcoMercado de Granada es organizado y gestionado por la Red 
Agroecológica de Granada  

productores, elaboradores o comercializadores (5%tiendas) ecológicos 
(promueven y ofertan principalmente productos ecológicos y locales,  y que 
tienen un trabajo de sensibilización e información al consumidor y que 
son reconocidos como tales por la RAG. Se priorizarán pequeños 
productores y procesadores orgánicos.  

CUÁNDO Una vez al mes (primer sábado) 

DÓNDE / DE 
DÓNDE 

Las organizaciones o productores individuales deben ser o tener sede en la 
provincia de Granada  

En espacio público céntrico y accesible. 

PARA QUÉ Venta directa de productos ecológicos     

Encuentro            Difusión   Sensibilización     

Coordinación    Vinculación consumidores / productores 

                                                             territorio agrario / ciudad 



Mapa de producción, consumo y distribución local y ecológica   

Foto: José María 
López Medina 

Proyecto 
ECOMERCADO 

Almuntasyl –ARIECO –Bodega Méndez Moya –Como de Graná –Consumo Cuidado –
Ecológicos Gr –Ecolomar –Ecovalle –El Encinar –El Vergel de la Vega–Espartizal –

Horno María Diezma –HORTOAM –Las Torcas – 

Consumo de proximidad en el sector agroalimentario 

Red Agroecológica 
de Granada  



Mapa de experiencias locales alternativas de cuidado del territorio   
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AUTOGESTIÓN 

detonación 
PROVOCACIÓN 

APOYO 
INSTITUCIONAL 

RAG 
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RESULTADOS AGENTES 
DETONANTE: NOVIEMBRE 
2012 

Reunión consulta 
Subvención Canales 
Cortos de 
Comercialización 

•Modificación parcial de convocatoria (que termina 
por no prosperar) 

•Idea de proponer proyectos coordinados o un 
proyecto común para no solaparse. 

 

•Convoca: C. de Agri y Pesca 

•Participan: agentes comercializadores en 
canal corto (Asociaciones de Productores), 
personas y entidades que los promueven 
(Agentes de Desarrollo, G.I. Plan País) 

ENERO - FEBRERO 2013 

Reunión coordinación y 
proyecto. Subv. CCC 

•Diagnóstico participativo común 

(problemas coordinación, logística, visibilización) 

•Lluvia de propuestas 

(Aún pensando en la convocatoria) 

•Elección del proyecto ‘Mercado’  

•Repaso de recursos propios 

 

•Convoca y dinamiza: G.I. Plan País 

•Participan: Grupos productores y 
comercializadores, técnicos Consejería 
Agric. Y Pesca. 

CONCRECIÓN: MARZO A 
MAYO 2013 Reuniones de 
decisión y organización  

•Propuesta lugar /Decisión frecuencia 

•Imagen común 

•Reparto de cometidos… 

•Reglamento 

•Convoca y dinamiza: Grupos productores 
y comercializadores 

•Participan y deciden: Anteriores + 
consumidores + G.I. Plan País 

PUESTA EN MARCHA: 
MAYO A AGOSTO 2013 
Reuniones de gestión y 
organización  

 

•5 ediciones de Ecomercado 

•Éxito de venta y difusión 

      
 

  

•Convoca, dinamiza y participa: Grupos 
productores y comercializadores + G.I. 
Plan País 
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dificultades Coordinación Suministro variado / 
Logistica 

Visibilidad/ sensibilidad 

PROPUESTAS 
Estructura coordinación 
profesional 

X X 

Espacios de intercambio X 
Mercado al aire libre X X X 

Transformación a precio 
asequible 

X X 

Campañas sensibilización X 
Adaptación de la normativa X 
Sistemas Participativos de 
Garantía 

X X X 

•Creación de la RAG. Toma de 
acuerdos, control y cumplimiento. 

•Principio de instrumentos: Listados de productos 

•Material de difusión. Talleres. Contacto consumidores – productores. 
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planificar la producción 

coordinar la distribución 



 

http://ecomercadodegranada.blogspot.com.es/ 

reconstruir los vínculos 

recuperar los espacios públicos 

abrir y difundir canales de venta 

conocer los 
productos y el 

territorio 
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